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二、说明、目录、图表目录

    酒店是在古时候的&ldquo;亭驿&rdquo;、&ldquo;客舍&rdquo;和&ldquo;客栈&rdquo;的基础

上，随着人类的进步、社会经济的发展，科学文化、技术和交通的发达而发展起来的。现代

社会经济的发展，带来了世界旅游、商务的兴旺，酒店业也随之迅速发展起来，而且是越来

越豪华、越来越现代化。

    &ldquo;十一五&rdquo;期间，我国酒店行业发展速度较快，主要受益于酒店行业自身的服务

不断提高以及旅游行业的发展，推动酒店行业市场需求不断扩大。2008年、2009年因受到全

球金融危机的影响，我国酒店行业的增长速度有所放缓，2010年，随着我国经济的复苏，我

国酒店行业的增长速度又开始加快，增长率达到1.38%，星级酒店总规模达到14433家。

    2011年以来，中国新开业的星级酒店如雨后春笋，各大国际酒店管理集团竞相制定出里程

碑式的开业计划，不是巩固自身在中国的豪华酒店之领先地位，就是努力使自己比竞争对手

占据更大的市场。随着一线城市豪华酒店市场渐趋饱和，酒店业的重心已从北上广转移至内

地经济迅速发展的二三线城市。与此同时，2011年中国酒店业不断涌现新的营销模式，先是

团购网站风潮蔓延至酒店业，随后神秘房、Last Minute等国外成功模式也纷纷登陆国内。

    2011年新版《饭店星级的划分与评定》正式实施，其中将一二三星级饭店定位为有限服务

饭店，评定星级时应对饭店住宿产品进行重点评价，四五星级定位为完全服务饭店，评定星

级时应对饭店产品进行全面评价。

    2012年上半年的中国酒店业，随着商旅和休闲旅游回暖，平均房价和出租率双双上升。2012

年三季度以来，全国酒店平均出租率环比每月均呈现下滑，客房平均收入占总收入比重也都

有较明显的降幅。

 随着我国旅游业的迅猛发展，对休闲度假酒店的需求也将有成倍的增长，中国酒店业发展前

景广阔。在中国经济转型与消费升级的大背景下，未来几年仍将是酒店业加速发展的黄金时

期。

    本行业分析报告主要依据国家统计局、国家商务部、国家旅游局、国家发改委、国家经济

信息中心、中国酒店管理协会、国内外相关刊物的基础信息以及酒店行业研究单位等公布和

提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，对我国酒店行业的市场发展现状、市场前景、

酒店市场的竞争格局、酒店领先企业等进行了研究，并对未来酒店行业发展的整体环境及发

展趋势进行探讨和研判，最后在前面大量分析、预测的基础上，研究了酒店行业今后的发展

与投资策略，并重点分析了现阶段中国茶业面临的问题，以及一些前沿的策略。为我国酒店

企业在市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为战略投资者选择恰当的投



资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行

信贷部门也具有极大的参考价值。您若想对酒店行业有个系统的了解或者想投资酒店行业及

相关行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。
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